Kritik af vareaestetikken
(1971)

1. Vareaestetikkens oprindelse af modsigelsen i bytteforholdet

Spgrger man om de betingelser, der ma veere opfyldt indenfor rammerne af et
bytteforhold, for at to vareejere kan gennemfgre bytteakten, sd stgder man
straks pd de vanskeligheder, der lgses af pengene, som den form, der driver
udviklingen videre.

Den indlysende betingelse for en bytnings meningsfuldhed fgrer en fgrste
vanskelighed med sig, som star i vejen for bytningens gennemfgrelse og ikke mindst
for udbredelsen af bytterelationerne: Kun bytningen af kvalitativt forskellige ting
er meningsfuld; den givne ejer ma have dem »til overs« - og det vil sige: ikke have
behov eller brug for dem; den, der ikke ejer dem, ma derimod have brug for dem,
for at det for ham kan komme pa tale at bytte sig til dem. Fgrst nar to sddanne
relationer passende forenes, bliver bytningen mulig, og det vil sige: meningsfuld
for begge. Kort sagt: Den ene sides ikke-havende behov ma falde sammen med den
anden sides ikke-behgvende haven. Hvis den, der har det, som jeg behgver, ikke
behgver det, som jeg har, sa kan han ikke have nogen interesse i bytningen.

For det andet ma veaerdilighed forudsaettes og kunne bringes til udtryk, for uden
dette kan der intet forega i denne forbindelse. Det vil sige, om to ting ma man
kunne sige, at de er lige meget verd i forhold til hinanden. Men hvordan skal
man nu udtrykke veerdilighed, nar hver vare kun kan vise sin veaerdi som
byttevaerdi? Det vil sige, dens verdi viser sig i fgrste omgang altid som maengden
af en anden vare, som man kan bytte den med. Udenfor en bytterelation forbliver
enhver vare, ndr der spgrges efter dens veerdi, stum, og indenfor en bytterelation
med en anden vare ma veerdien ved enhver art og kvalitet opledes specielt.
Lgsningen, som vil resultere i pengene, melder sig, ndr man under sggningen efter
de to varers verdi-relationer kommer i tanker om de to varers allerede kendte
bytterelationer med en tredie vare. Den tredie vare tjener nu som
veerdiudtrykkets materiale for de to varer, der skal byttes. Referencen til den
tredie vare er grundlaget for det vaerdisprog, i hvilket de to varer, der skal byttes,
kan formulere deres ligeveerd.

Pengene som generalisering og videreudvikling af »den tredie vare« yder to ting.
Pa den ene side overtager de funktionen som det malende vaerdiudtryk, der ggr
noget sammenligneligt. Penge fungerer som verdisprogets faelles materiale. Idet
enhver vares bytteveerdi antager selvstendig skikkelse i pengene, adskiller
pengene for det andet den altfor komplekse bytning mellem to ting til bytteakter og
spalter sdledes »den umiddelbare identitet mellem afhaendelsen af ens eget og
modtagelsen af et fremmed arbejdsprodukt op i modsaetningen mellem kgb og
salg«l. Nu bliver ikke lzengere umiddelbart en vare af en speciel karakter byttet
med en vare af en anden speciel karakter; men i fgrste omgang bytter man sig til
en bestemt maengde af den »almene vare« eller »pengevare«, som for alle andre
varer udggr den almene bytteveerdis selvsteendige skikkelse; fgrst i en derfra i

1 Karl Marx, Das Kapital [, MEW Bd. 23, s. 127.



det ydre uafhaengig og sd vidt muligt i tid og rum fjern anden bytteakt bliver den
bytteveerdi, der har selvsteendiggjort sig til penge, denne »den almene rigdoms
abstrakte forme, byttet til den behgvede vare. Sammenligningens mellemste led
(tertium comparationis) star som penge pa egne ben og treeder ind mellem alle
varer og formidler deres udveksling.

Dermed er der gennemfgrt en abstraktion: Byttevaerdien har idet den har gjort
sig selvstaendig overfor ethvert specielt varelegeme, samtidig ogsa frigjort sig fra
ethvert specielt behov. Den, der disponerer over den, giver den en kun med
hensyn til kvantitet begreenset magt over alle saerlige kvaliteter. Pengene letter,
fremskynder og generaliserer bytningen. Som Igsning pd den enkle og
umiddelbare bytnings vanskeligheder skeerper de en modsigelse, der allerede er
indeholdt i den enkle bytning. Det drivende motiv og bestemmende formal for
hver side i bytningen af varer er behovet for varens brugsverdi hos den givne
anden side. Samtidig er ens egen vare og med den det fremmede behov kun et
middel til dette formal. Enhvers formal er for den givne anden kun et middel til at
na sit eget formal gennem bytning. Sdledes star i en eneste bytteakt to gange to
modsatte standpunkter overfor hinanden. Hver side star sdvel pd et
bytteveerdistandpunkt som pa et bestemt brugsveerdistandpunkt. Overfor ethvert
brugsveerdistandpunkt stdr et bytteveerdistandpunkt, ud fra hvilket det
farstnaevnte muligvis bliver bedraget.

Den, der star pa brugsveerdistandpunktet, star for sa vidt selv med pa spil, som
han er henvist til brugsveerdien som sanseligt vaesen. Fra bytteveerdistand-punktet
er brugsveerdien kun lokkemaden. Idet og sdleenge begge standpunkter udelt
indtages af hver af de to byttende partier, forbliver modsigelsen skjult i begge
positioners lighed. Forholdet endrer sig med pengenes mellemkomst. Hvor penge
formidler bytningen, opdeler de den ikke blot i to akter, i salg og kgb, de skiller
ogsa de modsatte standpunkter. Kgberen star pa behovets standpunkt, altsa pa
brugsveerdistandpunktet: Hans mal er den bestemte brugsveerdi; hans middel til
at seette sig i besiddelse af den er bytteveerdien i pengeform. For salgeren er den
samme brugs-verdi blot et middel til at ggre sin vares bytteveerdi til penge, altsa
til at ggre den bytteveerdi, som er i varen, selvsteendig i form af penge. Fra
byttevaerdistandpunktet geelder enhver vare, uagtet dens szerlige form, som blot
og bar bytteveerdi, der endnu mangler at blive realiseret i penge, og for den er
brugsverdiformen kun gennem-gangsstadium og feengsel. Fra
brugsvaerdibehovets standpunkt er tingens formal naet, hvis den kgbte ting er
brugbar og kan nydes. Fra bytte-veerdistandpunktet er formalet opfyldt, hvis
bytteveaerdien bliver til penge. For sd vidt bytningens logik er bestemmende,
geelder for szlgeren det, som er levnedsmiddel for den anden - de materielle og
immaterielle ting, som denne behgver for at kunne leve, - praktisk talt hele den
andens liv udelukkende som medium og instrument til at nd byttevardien. For
den ene er varen et levnedsmiddel, for den anden er livet et realisationsmiddel.
Mellem de to standpunkter er der en forskel som mellem nat og dag. Sasnart de
blot en gang forekommer adskilt, er deres modsigelse ogsa straks eklatant. Denne
modsigelse bliver bestemmende i vareproduktionen og i historien for savel
varernes videreudvikling selv som for vareproduktionens metoder. I afstanden
mellem behov og betalings-evne ggr den sig geeldende i verdensmadlestok for
voksende dele af menneskeheden; som den betalingsdygtige efterspgrgsels hinken
bagefter produktionen ggr den sig i perioder kriseagtigt gaeldende for kapitalen og
truer med at fjerne de arbejdende massers materielle livsgrundlag, muligheden for



lgnarbejde. [ forbindelse med vores undersggelse er det ganske vist ikke
modsigelsens tilspidsning og de borgerlige forsgg pa at betvinge den, der skal
debatteres, derimod drejer det sig her om en skinlgsning af denne
grundlaeggende modsigelse, en skinlgsning, der er karakteristisk for det
arbejdsdelte private erhvervslivs samfundssystems som normal geldende evne
til at fungere - og ovenikgbet lige fra den historiske begyndelse.

Vareproduktionen szetter sig som mal ikke produktionen af bestemte brugsveerdier
som sddan, derimod produktion med henblik pa salg. Brugsverdien spiller i
vareproducentens beregning kun en rolle, som det kgberen forventer og som
man ma tage hensyn til. Ikke blot er mal og middel modsaetninger hos kgber og
saelger. Derudover afspiller den samme akt sig for dem pa forskellige tider og har
en helt forskellig betydning for dem. Fra bytteveerdistandpunktet er processen
afsluttet og malet ndet med salgsakten. Fra brugsvaerdibehovets standpunkt er
den samme akt kun begyndelsen til og forudseetningen for realiseringen af
formalet i brug og nydelse.

I den sdledes i personer opspaltede modsigelse mellem brugsveerdi og
bytteveerdi tager en tendens sit udgangspunkt, som driver varelegemet, dets
brugsform, ind i stadig nyere forandringer. Fremover bliver der ved al vare-
produktion produceret to ting: for det fgrste brugsveerdien, og derudover
brugsveerdiens fremtoning. For indtil afslutningen af salgsakten, hvor
byttevaerdistandpunktet har naet sit mal, spiller brugsvardien kun for sa vidt en
rolle, som kgberen venter sig den af varen. Fra bytteveerdistandpunktet kommer
det til slut, nemlig indtil afslutningen af kgbekontrakten, kun an pa hans vares
brugsveerdiforjettelse. Her ligger pa forhdnd en sterk - nemlig gkonomisk
funktionel - accent pa brugsveerdiens fremtoning, som, nar man betragter den
enkelte kgbeakt, tendentielt spiller en rolle som blot skin. Det aestetiske ved
varen i videste betydning: sanselig fremtoning og meningen med dens
brugsveerdi, river sig her lgs fra sagen. Skinnet bliver for fuldbyrdelsen af
kgbsakten lige sa vigtig som - og faktisk vigtigere end - vaeren. Det, som blot er
noget men ikke ser ud som »veeren, bliver ikke kgbt. Men det, som synes at veere
noget, bliver godt nok kgbt. Med salg og kgb-systemet gar ogsa det aestetiske skin,
varens brugsveerdi-forjettelse, pa scenen som autonom salgsfunktion.
@konomisk er det naerliggende, og det bliver pa grund af konkurrencens virkning
til slut tvingende, at vende blikket mod den tekniske beherskelse og selv-steendige
produktion af dette zestetiske. Varens zestetiske brugsveerdi-forjeettelse bliver til
instrument for pengeformalet. Det er sdledes bytteveerdistandpunktets modsatte
interesse, som fralokker det anstrengelser for at opna brugsveerdiskin, der
optrader over-drevent, netop fordi brugsveerdien fra bytteveerdiens standpunkt
er det uvaesentlige. Noget sanseligt bliver i denne sammenhaeng til baerer af en
gkonomisk funktion: Til subjekt og objekt for gkonomisk funktionel fascination.
Den, der behersker den ydre fremtoning, behersker ved hjalp af sanserne de
fascinerede mennesker.

Saledes er allerede i kapitalismens forhistorie, i bytningens interesse-forhold,
tendensen til sanselighedens teknokrati gkonomisk indeholdt i brugsvardiens
underordning under bytteveerdien. Fordi der ved udviklet privat vareproduktion
forst og fremmest produceres bytteveerdi og ikke fgrst og fremmest
samfundsmaessige levneds-midler, midler til tilfredsstillelse af behov, fordi altsa
varernes egenskaber, som svarer til de kommende kgberes behov, kun er middel



til realisering af bytteveerdien, geelder det, som den unge Marx i
Parisermanuskripterne har udarbejdet med vehemens: Ethvert produkt i den
private vareproduktion er »lokkemad, ved hjelp af hvilket man vil lokke den
andens veesen, hans penge, til sig«, det eneste der teeller for
bytteveerdistandpunktet. P4 den anden side er »ethvert virkeligt eller muligt
behov« hos det sanselige menneske »en svaghed, som vil lokke fluen til at hoppe
pa limpinden«. Hvor der er ngd eller behov, der tilbyder en vareejer »med det
mest elskvaerdige udseende« sin »venskabstjeneste, for straks efter at praesentere
regningen?. Netop fordi det for bytteveerdistandpunktet er et uvaesen, bliver
pengeejernes sanselige veesen fremover beluret, bestyrket og betjent i enhver
form for indbildning, vilkdrlighed og lune, idet den industrielle kapitalist »fgjer
sig efter hans mest utrolige indfald, spiller ruffer mellem ham og hans behov,
vaekker sygelige lyster i ham og aflurer ham enhver svaghed«3.

2. De steerke stimulanser som instrument for den handelskapitalistiske
valoriserings-interesse

Fgr vi gar ind pa de specifikke aestetiske stimulanser, ma der tilfgjes en naermere
bestemmelse af bytteveerdistandpunktet. Sasnart bytteveerdien har selv-
steendiggjort sig til penge, er samtidig ogsa forudseetningen for bytteveerdi-
standpunktets selvstendigggrelse givet. 1 pengeform er byttevaerdien ikke
leengere bundet til noget sanseligt behov, den har aflagt al sanselig mangfoldig
kvalitet. Ligesd meningslgst det ville veere at ophobe bestemte sanselige
brugsveerdier i det uendelige, da der dog er sat dem en greense via deres
brugbarhed - ophobningen af den bytteveaerdi, der altid kun er kvantitativt
interessant, kender for sit vedkommende intet madl og ingen greenser. Med
pengene, i begyndelsen den blotte anskuelig-ggrelse af en funktion ved bytningen,
kommer sdledes en magt af ny kvalitet til verden: den abstrakte rigdom, den
selvsteendiggjorte byttevaerdi. Den etablerer en ny interesse, som denne
selvsteendig-ggrelse er med i: valoriseringsinteressen. Agerkarle og handel er dens
farste to store skikkelser i historien. I det fglgende interesserer vi os for nogle
treek ved handelskapitalen, hvis store epoke i Europa samtidig var den tidlige
kapitalismes.

2 [kke anderledes vil det senere gd kapitalisten, der er interesseret i afsetningen af sine
varer og den forventede profit. Ham tilbyder reklamen med elskvaerdigt udseende sine
tjenester og ovenikgbet pa klods. »Reklame i dag, omsaetning og gevinst i morgen,
betaling i overmorgen«. Reklame-udlejning bedriver i Vesttyskland firmaet »Udlejnings-
reklame reklame-finansiering for handel og industri a/s.« »Udlejningsreklame« saledes
forklarer initiativtageren og forretningsfgreren H. Hietmann, »er den char-merende om-
skrivning for reklame pa afbetaling. 1 vores overvejelser gik vi ud fra, at et ikke
ubetydeligt antal virksomheder og institutioner ikke kan reklamere, netop nar det er
allermest ngdvendigt«. Rentesatsen skal ligge pa 9,6 % pro anno, kunderne er hoved-
sageligt middelstore foretagender. Nar de har brug for reklame men ikke kan betale, ma
de love det elskvardige firma med den charmerende omskrivning en forventet gevinst,
ligesom mgllerdatteren i eventyret ma love heksen sit fgrste barn, mens denne sa til
gengezeld spinder halm til guld. Indfinder gevinsten sig ikke eller bliver den mindre end
projekteret, sa strammes rebet om et middelstort firmas hals sa meget, at den knaekker.

3 De dels ordret citerede, dels omskrevne formuleringer af den unge Marx stammer fra
afsnittet »Behov, produktion og arbejdsdeling« i Pariser-manuskripterne.



At kgbe for at szlge med profit er dens virksomhed, som derfor fgrst og fremmest
er overregional, hvis den da ikke er transkulturel, og dens styrke ligger i
fjernhandelen. Det seerlige og ny er det, der opfylder funktionen som ngglevarer,
der skal abne markederne for den kapitalistiske handel*. For at traenge ind pa de
lokale markeder eller for at abne omrader, der hidtil ikke kendte til
vareproduktion, for handelen, har handelskapitalen brug for specielle varesorter.
Tre varegrupper har i denne sammenhang skabt szerlig furore og banet vejen for
forandring vidt og bredt: for det fgrste militeermaterialer, for det andet
tekstilvarer og for det tredie stimulanser og nydelsesmidler. Ikke anderledes end
ildvaben og ildvand i »den ny verden« bryder de sterke stimulanser ind i den
europaeiske historie som instrument for de handelskapitalistiske
udnyttelsesinteresser. De europaiske magter, der via denne forretning opstar som
verdens-magter, hedder kronologisk Venedig, Nederlandene og England.

3. Elskovsbejlen, adelens luksus og borgerlig rus med klar hjerne,
chokolade, te, tobak og kaffe

Nar Marx et sted bemarker, »at varen elsker pengene«, som den tilvinker med
sin pris som »med elskovsblikke«>, sd beveaeger denne metafor sig pa
socialhistorisk grund. For en af de sterke nydelsessorter, med hvilken
vareproduktionen opererer med henblik pd udnyttelse, er netop elskovs-
blikkene. Saledes kaster en hel varesort smaegtende elskovsblikke efter kgberne,
idet den ikke efterligner eller overgar andet end deres, kgbernes, egne
elskovsblikke, som disse igen bejlende tilkaster deres menneskelige
kaerlighedsobjekter. Den, der bejler om keerlighed, ggr sig smuk og attraveerdig.
Alle slags smykker og tekstilvarer, dufte og farver tilbyder sig som middel til at
fremstille skgnhed og attrd veerdighed. Saledes laner varerne deres zestetiske
sprog hos menneskenes elskovsbejlen. Dernzest vender forholdet sig om, og
menneskene laner deres astetiske udtryk hos varerne, Det vil sige, her finder
den fgrste tilbagekobling sted fra varernes, af valoriseringsgrunde ophidsende
brugsform pd menneskenes sanselighed. Ikke blot forandrer deres driftstrukturs
udtryksmulighed sig, men samtidig forskydes accenten: Staerk aestetisk nydelse,
byttevaerdi og libido haenger sammen som menneskene i historien om guldgasen,
og veerdifulde bliver udtryksmidlerne, de koster ogsa en formue. Og ligesavel
som borgeren »forstdr at skaffe adelens nydelsessyge stgrre raderum og siger
den megen kgn smiger i sine produktioner - hans produkter er i lige sa hgj grad

4 0gsd reklameannoncen begynder ved varegrupper, som »blev falbudt udenfor de
almindelige handelsforbindelser eller som uventet fik indpas pa markedet« (Werner
Sombart, Der moderne Kapitalismus, Miinchen und Leipzig 1924, Bd. I1/1 s. 410) - altsa
ved det ny og serlige. Sombart opregner seks varegrupper, for hvilke allerede far
udviklingen af industrikapitalismen annoncen var formidler mellem kgber og salger; I.
Bgger (siden det 15. drhundrede). II. Sdkaldt medicin. III. Ny neerings- og nydelsesmidler
(te, chokolade osv.). IV. Ny opfindelser (kikkerter, parykker, hdrvand osv.) V. Ny
fiernhandelsvarer (mandler, maroner, udenlandske vine, i England f. eks. franske og
portugisiske). VI. Lejlighedskgb (dgdsboer, ting, der skulle sezlges pa grund af plads
mangel eller bortrejse). Sombart slutter fra dette katalog: »Med ét ord: Ingen kon-
kurrenceannoncer (..) Konkurrencen som faenomen er endnu fremmed i
forretningsverdenen.«

> Das Kapital I, S. 124.



lave komplimenter til gdelandens lyster - ligesavel forstar han selv at tilegne sig
den magt, der er ved at ga tabt for den anden«®. Snart laner det opstigende
bourgeoisi mod agerrenter adelen de penge, hvormed denne hos bourgeoisiet
kgber mangfoldige paradetekstilvarer og galanterivarer, indtil stykke for stykke
af den adelige jordbesiddelse tilfalder borgerne: Og kapitaliseret bliver der til
skade for alle uproduktive sededolke, der enten bliver henvist til tiggerstaven
eller arbejdshuset, indtil den kapitalistiske produktions opstigning finder billige
lgnarbejdere i dem. Luksusvarerne med de staerke sanselige tillokkelser
formidler en ikke ringe del af den store omfordeling af besiddelsen gennem
revolutionering af dens valorisering, det, der ogsd kaldes oprindelig
akkumulation. Fremgangsmaden er - funktionelt savel som historisk - indeholdt
i det borgerlige samfunds fundament og helt igennem betegnende for den.
»Ethvert menneske« hedder det i Marx’ Pariser-manuskripter »spekulerer pa,
hvordan han kan skaffe den anden et nyt behov, for at tvinge ham til et nyt offer,
for at seette ham i en ny afhaengighed og for at forlede ham til en ny form for
nydelse og dermed til gkonomisk ruin«’. Borgerne tager ved leere af det.
Lediggang og luksus, som de tjener p3, er dem forhadt hos deres egne og fgrst og
fremmest i underklassen. Den tidlige kapitalists nydelse »er kun biting,
restitution, underordnet produktionen, samtidig mere beregnende, altsad selv en
gkonomisk nydelse.« 1 kapitalistens person, for si vidt den personificerer
kapitalen, er altsa »nydelsen subsumeret under kapitalen, det nydende individ
under det kapitalistiske,«® og for at sikre sig mod ukontrollable udbrud,
kompenserer han for sit driftsliv, som er skaret til efter kontorlivet, med
nydelser, der passer serlig godt til borgerlig livsfgrelse: tobak, kaffe, farst og
fremmest te, som i det 17. arhundrede hurtigt erobrer et enormt marked. Kirke
og adel nyder pa samme tid chokolade og sukkergodt. Da chokoladen var en
kolonialvare, som blev wudnyttet af katolske interesser, blev der fra
praedikestolene preediket mod tobak og te som djeevelskab, hvorimod kakao blev
lovprist som middel mod pest og kolera.

Den borgerlige kunst fejrede kaffen med kantater, chansons og digte, ligeledes
teen. »Ofte var det ganske vist pa det ostindiske kompagnis foranledning og
regning, at disse dityramber blev forfattet til teen, for at udvide afseetningen af den.
Teen kaldes her en »guddommelig plante«, sammenlignes med ambrosia, og det
blev. anbefalet at nyde 40 til 50 kopper af den daglig. En hollandsk laege i
Hamborg, der ordinerede store maengder te til sine patienter for at fratage dem
nydelsen af sterke drikke, blev ligeledes misteenkt for bestikkelse fra
tehandlerne.? Den hollandske leege, som »i den lidende menneskeheds og de
hollandske kgbmaends interesse« indsatte nydelsesmidlet og rusgiften te som
instrument til afveenning fra alkohol, handlede symptomatisk for sin klasse. 11718
forsvarede en parisisk leege for fakultetet den tese, at kaffe skulle virke som
medikament mod fuldskab efter nydelse af alkohol. Ksbmaend havde bragt kaffen

® MEW, Erganzungsband I, S. 555.
7Sml. MEW, Erganzungsband I, s. 546 f.
*Ibd. s. 556.

? Josef Kulischer, Allgemeine Wirtschaftsgeschichte des Mittelalters und der Neuzeit,
Minchen 1965. Bd. 2, s. 27. Som kilde naevner Kulischer Franklin: Le café, le thé et le
chocolat, s. 109 ff.



til Europa fra Konstantinopel, hvor »tyrkerdrikken« tjente som erstatning for den
forbudne alkohol. Selv i rusen havde borgerne brug for en klar hjerne. [ 1652 var
i London det fgrste kaffehus blevet dbnet. Halvtreds ar senere fandtes der
sammesteds ifglge Zetzner allerede 1000 kaffehuse, hvor man tillige kunne lane
piber. 1 Nogenlunde pa samme tid henviser Mandeville til den store
nationalgkonomiske betydning, som masseluksusvarer har, og som eksempler
anfgrer han kaffe, te, tobak og skarlagenrgdt kleede. Efterligningstrang skulle
bevirke, at bgrn og halvvoksne »efterhdnden veanner sig til at bruge ting, der i
begyndelsen synes dem latterlige eller ovenikgbet utalelige, indtil de til slut ikke
kan undvaere noget af det (...) og ofte beklager meget, at de uden grund har gget
deres livsbehov betragteligt. Man behgver blot at teenke pa de summer, der blev
tjent pa te og kaffel« Man skal desuden, fortsaetter leegen Mandeville, for at
imgdega enhver moraliserende indvending, »teenke pa den enorme handel« og de
»mange slags arbejder, som tusinder af familier lever af (...) blot takket veere to
naragtige, ja aekle vaners eksistens, tobakssnusen og rygning, som begge to givetvis
skader dem, der er forfaldet til dem, mere end de gavner dem.«!!

Maske er den henvisning ikke helt malplaceret, at altsd skabelsen og styringen af
ogsd luksurigse behov pd ingen made i sig selv er noget, der er specifikt
senkapitalistisk, sddan som fgrst og fremmest mange af studenterbevaegelsens
teoretikere i slutningen af tresserne mente.

4. Kapitalistisk masseproduktion og realisationsproblem - massevarens
astetik

Kapitaliseringen af vareproduktionen er en ansporelse til udvikling af teknikker
til produktion af den relative merveerdi, altsa til ggningen af profitten gennem
ggning af produktiviteten, iseer gennem udvikling af maskineri og storindustri.
Samtidig binder den tendentielt alle samfundsmedlemmer til varefordelingen
over markedet. Den skaber altsd med efterspgrgselens masseudbredelse
samtidig masseproduktionens teknologi og produktivkrzefter. Nu er det ikke
leengere i fgrste raeekke de dyre luksusvarer, som bestemmer den store handel,
men de relativt billige masseartikler. Over realisering, masse og profitrate
bestemmer nu de valoriserings-funktioner, der er karakteristiske for den
industrielle  kapital. Inden  for  produktionssfzeren er fglgende
rentabilitetsfunktioner interes-sante i vores sammenhaeng: For det fgrste
besparing af arbejdstid per artikel gennem ggning af arbejdsproduktivitet -
herunder hgrer ogsa tendensen til udelukkelse af hdndarbejde (der sa vil vende
tilbage som en szrlig hgjt vurderet bestanddel ved lovprisningen af bestemte
luksusvarer) og endelig tendensen til udvikling af teknologi til masseproduktion
af standardartikler. For det andet ma man naevne billigggrelsen af den konstante
kapitals dele, der indgar i produktet som ra- og hjelpestoffer og gvrige
tilseetninger. For det tredje forringelsen af produktionstiden for eksempel
gennem forkortelse af den oplagringstid, der er ngdvendig til modning. Man ser,
at alle disse forandringer ma modificere et produkts udseende. Og der udvikles

19 Ibd. Kulischer Franklin loc. cit. s. 1 ff. und 76 ff.

11 Bernhard Mandeville, Die Bienenfabel, Aufbau-Verlag, Berlin/DDR 1957, S. 322 (i den
vesttyske udgave med indledning af Walter Euchner 1968, S. 389).



ligesd mange funktioner, der gennem tilsat skin skal deekke over forandringerne
eller kompensere for dem. Raffineret overfladebehandling eller indfarvning skal
maske skjule forringelse af materiale eller forarbejdning. Braendevin, der ikke,
sadan som det er pakraevet, for at den kan opna sin modning, blev oplagret nogle
ar i egefade, hvorfra dens brunlige farve stammer, bliver indfarvet i karamelleret
sukker: Sdledes bliver skinnet opretholdt. Eller de veaesentlige tilsaeetninger bliver
sparet samtidig med modningstiden, og greensen til vareforfalskning bliver
overskredet, sddan som Engels paviste det med udgangspunkt i rom- og fgrst og
fremmest vinforfalskningen, der fik et enormt opsving med udviklingen af
kartoffelbreenderiet og den dermed forbundne udkonkurrering af det
smdborgerlige snapsbreaenderi gennem de prgjsiske storgods-ejeres industrielle
snapsbranderi.

»Fuldskab, der fgr havde kostet det tre til firedobbelte, var nu ogsa daglig gjort
tilgeengelig for selv de mest ubemidlede ..«, hvorved den prgjsiske snaps pa
grund af sit hgje fuselindhold fremmede en almindelige brutalisering og
afstumpning af arbejderklassen.12

Inden for cirkulationssfeeren interesserer i fgrste omgang kun en ting i denne
sammenhang: Her mad formaendringen finde sted, her ma veerdi og merveerdi
realiseres. Blot en enkelt stagnation kunne betyde ruin. Det, der her venter pa at
blive realiseret som bytte-verdi, er ikke lzengere kun vare men varekapital. Den
uophgrlige trussel om ruin, forbundet med den uimodstaelige tiltreekningskraft,
der udgadr fra bevaegelsens mal, profitten, ggr afventningen af dette
»realisandum« til feberagtig aktivitet. Enhver stagnation i cirkulationen
forarsager omkostninger og mindsker varevaerdien. Kapitalisten kan pa grund af
konkurrencen ikke udligne disse tab gennem prisstigning. Den, der endelig
kgber, ville ggre sig lystig over ham, hvis han sagde: »I seks maneder var min
vare ikke til at salge og det at bevare den i de seks maneder har ikke blot lagt sa
og sd meget kapital brak for mig, men har desuden medfgrt uproduktive
omkostninger.« »Tant pis pour vous« siger kgberen. »Der lige ved siden af Dem
star en anden selger, hvis vare fgrst blev ferdig forleden. Deres vare er
overgemt og formodentlig mere eller mindre gnavet af tidens tand. De bliver
altsa ngdt til at selge billigere end Deres rival.«!3 Truslen om at blive uafsaettelig
vare er hele tiden i halene pa varekapitalen, personificeret af kapitalisten.
Tilveerelsen som overgemt vare er den gkonomiske dg¢d for den i vareform
fixerede kapital. Marx anvender de staerkeste vendinger for at formulere dette
problem, realisationsproblemet. Her ma varen lave sin salto mortale, og maske
knaekker den derved halsen.! Her tgrster bytteveaerdien, ulgseligt knyttet til

12 F. Engels, Preufiischer Schnaps im deutschen Reichstag, MEW 19, s. 40. Engels
benytter dette tema til at blotleegge landadelens eerkereaktionaere position - i
modszetning til en tendens hos socialdemokratiet til at holde den prgjsiske
feudalabsolutisme udenfor agitationen. »Den eneste industri, der har bragt det til endnu
mere gdelaeggende virkninger - og ikke engang mod dets eget folk men mod et fremmed
- er den engelske opiumsindustri, der forgiftede Kina« (ibd. s. 42).

13 Das Kapital, MEW 24, s. 146 f.

14 Med forretningsrisikoen bliver der igen gjort forretninger. Reklame-firmaets tjenester
skal sikre den verdi, der er indeholdt i varen, mod at blive overgemt vare. At reklame-
virksomheden ikke altid er fri for risiko, viser det i 1971 grundlagte Miinchenfirma
»lkarus Fallschirmwerbung GmbH & Co. Film und Foto KG.« Det minder naesten om et



varelegemet, efter at blive forlgst i pengeformen. Her drejer alt sig om »denne
transsubstan-tiations mirakel«, som det hedder i Kapitalen!5; her er stedet og
tidspunktet, hvor varerne kaster deres elskovsblikke. »Fandtes den varesjael,«
skriver Walter Benjamin i sit skrift om Baudelaire som lyriker i hgjkapitalismens
tidsalder, »fandtes den varesjeel, som Marx lejlighedsvis taler spggefuldt om, sa
ville den veere den mest indfglende, der nogensinde har eksisteret i sjaeleriget.
For den matte i enhver se kgberen, i hvis hand og hus den vil smyge sig ind.«16
Netop i det overdrevne brugsveerdiskin skaffer valoriserings-funktionen, der
sgger svar pa realisationsproblemet, sig udtryk, og netop her iler den byttevaerdi,
der er indeholdt i varen, pengene imgde. Af leengsel efter penge bliver varen i
den kapitalistiske produktion formet i det kgbende publikums leengselsbillede.
Dette billede vil reklamen senere udbrede adskilt fra varen.

Oversat af Henning Goldbaek

Uddrag af bogen Kritik der Warendsthetik, © Suhrkamp Verlag, Frankfurt am
Main, 1971. Den danske oversaettelse udkom i Vindrosen, 19. argang 1972, haefte
4, s. 47-56. Den er her genoptrykt med venlig tilladelse af forlaget Gyldendal og
oversatteren.

magisk ritual, hvor firmaet symbolsk overtager risikoen for den, der har afgivet
bestillingen, nar dette firma vil selge reklame og public relations ved hjelp af fald-
skeermsudspring. »Initiativtagere og interessenter er fire tyske faldskeermsudspringere,
der kom pa den idé at grundlaegge firmaet pd grund af talrige forespgrgsler fra indu-
strien.« (Blick durch die Wirtschaft, 25.8.1971)

15 Das Kapital II, MEW 24, s. 132.

16 Walter Benjamin, Charles Baudelaire, Ein Lyriker im Zeitalter des Hochkapitalismus,
Frankfurt 1969, S. 58.






